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Un nouvel espace de vente entièrement dédié aux 
lunettes vintage vient d’ouvrir à Paris, la boutique 
Optique Durable situé à deux pas de la Bastille au 
2 rue Amelot dans le 11ème arrondissement.

La folie “vintage” qui souffle sur la mode, les accessoires, la décoration... et sur 
la lunette est le reflet d’une société à la recherche de valeurs d’authenticité, de 
savoir-faire, de qualité. Le vintage célèbre la quête du produit “unique” qui a tra-
versé le temps... comme la promesse de porter une paire de solaire ou de lunettes 
de vue que vousne trouverez pas sur le nez de tout le monde.
Mais au-delà du phénomène de mode, cette tendance s’inscrit totalement dans le 
concept de développement durable qui réinterprète la création par le recyclage
des matériaux et prône une consommation/production éco-responsables.
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un nouveau regard  
passionnément vintage...
Pour toutes celles et tous 
ceux qui veulent être vus



Il vous propose une collection de plus de 2000 lunettes vintage neuves, de pro-
duction essentiellement française. Une grande partie de ces “trésors”, appréciés 
tant des collectionneurs que des adeptes de la tendance “vintage”, ont été fabri-
qués dans le Jura, haut lieu de la lunetterie française depuis le XIXème siècle. 
Certaines montures viennent d’entrepôts d’usines,d’autres dormaient dans le 
placard des opticiens.

On retrouve des marques cultes comme de petites marques à de plus petits prix. 
Lunettes de forme Pantos très en vogue dans le milieu artistique et culturel des 
années 40, lunettes “papillon” ultra féminines portées par les stars hollywoo-
diennes des années 50/60, lunettes “overzise” des années 70... Tous les modèles 
présentés en boutique sont des originaux et peuvent être adaptés en lunettes de 
vue ou en lunettes solaires.
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Vous découvrirez dans cette nouvelle boutique 
parisienne de véritables lunettes vintage créées 
tout au long du XXème siècle et chinées pa-
tiemment pendant des années par David Ben-
haim, opticien passionné et créateur d’Optique 
Durable.

Monture solaire
Robert la Roche-modèle 548
Circa années 1970

Monture optique
Vuillet Vega - modèle Guillaume
Circa années 1950

Monture optique
Fabrication Française
Circa années 1940

Monture optique
Prototype Branches rentrantes
dans la barre frontale - Circa années 1980

Monture optique
Victor Gros modèle 3956
Circa années 1960

Monture optique
Combiné acétate/métal de création française

Circa années 1950

Monture solaire ronde
création Michèle Lamy

nom : Prenez le temps circa années 90

Monture optique
création Michèle Lamy

nom : Cadillac circa années 1980
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D authentiques lunettes vintage‘
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Toute la conception de la boutique a été pensée dans un esprit vintage et durable. 
Le mobilier provient d’un ancien opticien du Sud-Ouest. Les éléments de décors 
et d’éclairage ont été récupérés dans des caves, des brocantes. On y découvre éga-
lement des oeuvres de l’artiste Laurent Godard grvées sur d’anciennes étagères 
d’armoires métalliques.

La boutique lumineuse et spacieuse se veut transparente. Elle s’ouvre directe-
ment sur l’espace atelier dans lequel l’opticien-artisan travaille sous les yeux des 
clients. L’examen de vue est pratiqué dans un lieu réservé confortable.
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Un espace convivial,
100% vintage et 100% durable
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Attaché aux valeurs de développement durable et de consommation responsable, 
il souhaite promouvoir le savoir-faire artisanal et l’exigence de la qualité.

Les verres sont taillés sur place devant le client à la forme de la monture. 
L’atelier est équipé pour réaliser des réparations sur les montures abîmées afin de 
leur redonner une nouvelle vie. Des tarifs préférentiels sont accordés aux clients 
qui rapportent leurs montures afin de les faire réparer : ils bénéficient d’une re-
mise de 50% sur les montures achetées.

La boutique proposera bientôt des services personnalisés comme la coloration 
des verres à la demande et au goût des clients, la personnalisation des montures...

Après avoir travaillé pour une grande enseigne et 
dirigé plusieurs magasins franchisés de Paris et sa 
région, cet opticien diplômé d’Etat, entend faire 
partager une nouvelle conception de l’optique : 
redonner à son métier sa vocation première d’ar-
tisan et non plus 
seulement de revendeur.
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Un retour au métier
d opticien-artisan
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La libre Belgique

14

Publication
du  10/2012

Pu
b

lic
a

tio
n 

p
re

ss
e



16

Pu
b

lic
a

tio
n 

p
re

ss
e

17

Greater Paris Les Echos
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20 minutes week-end
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Aéroports de Paris
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Grazia
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Version fémina
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MonsieurBiba
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MonsieurVivre côté Paris
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Télérama
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Homme de luxe
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Vivre ParisÀ nous Paris
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Optique Durable
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MonsieurMonsieur
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Paris capitale

Publication
du  05/2012

Pu
b

lic
a

tio
n 

p
re

ss
e

39



Pu
b

lic
a

tio
n 

p
re

ss
eGrazia

Publication
du  05/2012

4140



42

Pu
b

lic
a

tio
n 

p
re

ss
e

43

Madame Figaro
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Elle Le Figaro
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La Parisienne
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MonsieurVSD
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www.hotelmareuil
.com
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www.myblogisrich
.com
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lesechos.frthevintedge.com
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girlsguidetoparis
.com

tilt-and-liberty.com
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www.telerama.fr www.aufeminin.com
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www.infolunettes.com
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www.elle.fr
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www.lepoint.fr www.cosmopolitain.fr
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www.free.fr www.grazia.fr
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www.msn.fr www.lesiteduvintage.com

Publication
du  04/2012

Publication
du  04/2012

69



70 71

Pu
b

lic
a

tio
n 

w
e

b

www.20ph-paris.com
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www.stylepapers.com www.jmodeuse.
blogspot.com
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www.lorenzodeparis
.com
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www.parischeri.fr
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www.fredisblog.
over-blog.com
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www.clothetome.com
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L’optique durable
David Benahim
2 rue Amelot
75011 PARIS
01 48 06 38 50

www.optiquedurable.fr
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